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Ukupno je prikupljeno 22 do 23 popunjena upitnika, u zavisnosti od broja validnih odgovora
po pojedinim pitanjima. Ispitanike su anketirali ¢lanovi Omladinske inicijativne grupe
formirane u okviru projekta, uglavhom u direktnom kontaktu sa vrSnjacima u Skolama,
javnim prostorima i lokalnim okupljaliStima. Uzorak je namjeran (prigodni) i ne pretenduje da
bude statisti¢ki reprezentativan za cjelokupnu omladinsku populaciju opstine. Ipak,
geografska i polna raznovrsnost uzorka — 52% ispitanika iz seoskog, 48% iz urbanog
podrucja; 52% muskaraca i 48% Zzena — daje ovim nalazima znacajan indikativni domet.

Obrada podataka vrsena je ruc¢nim pregledanjem skeniranih upitnika, uz evidentiranje
oznacenih odgovora po pitanju. Za pitanja s viSestrukim izborom izra¢unat je broj ispitanika
koji su oznacili pojedinu opciju te njihov udio u ukupnom broju validnih odgovora. Za pitanja
otvorenog tipa (pitanja 11, 12 i 18) provedena je tematska analiza ru¢no pisanih odgovora,
uz grupisanje u kategorije na osnovu sadrzajne sli¢nosti. Svi podaci obradeni su anonimno.

Ogranicenja metodologije:

» VeliCina uzorka (N=22-23) ograniCava statisticku snagu nalaza i moguc¢nost generalizacije.

» Uzorak je prigodan (ne slucajan), Sto moze unijeti pristranost u korist mladih koji su vec u
kontaktu s nevladinim sektorom.

» Dio ispitanika nije popunio sva pitanja, Sto smanjuje bazu za posmatranje dosljednosti
odgovora.

» Rucno pisani odgovori (pitanja 12 i 18) imali su visok udio bez odgovora (~55-68%), Sto
smanjuje reprezentativnost kvalitativnih nalaza.

3. REZULTATI ISTRAZIVANJA

Pitanja 1-4: Struktura uzorka

Kada je u pitanju struktura ispitanika po mjestu prebivalista, njih 11 (52,17%) bilo je iz sela
petnjickog kraja, dok je njih 12 (47,82%) bilo iz urbane zone opsStine Petnjica. Tokom
istrazivanja ispitano je ukupno 23 ispitanika — 11 muskaraca (52,17%) i 12 zena (47,82%) —
Sto govori o ravnomjernoj rodnoj zastupljenosti. Vedina ispitanika bila je u starosnom opsegu
od 15 do 30 godina, a samo jedan ispitanik bio je stariji od 30 godina. Prema trenutnom
statusu: 14 ispitanika (60,86%) su ucenici, 4 (17,39%) su zaposleni, 3 (13,04%) su studenti, a
2 (8,69%) su nezaposlena lica.

Pitanje 5: Koliko cesto ucestvujes u aktivnostima u zajednici?
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Na ovo pitanje validne odgovore dalo je 20 od 22 ispitanika. Dominantna kategorija je
~Nikad" sa 6 ispitanika (30%), odmah iza slijede ,Rijetko" i ,Ponekad" sa po 5 ispitanika
(25%), dok je ,Cesto" odgovorilo 4 ispitanika (20%). Posmatrano skupno, 55% mladih navodi
da rijetko ili nikad ulestvuje u aktivnostima zajednice, nasuprot 45% koji to ¢ine ponekad ili
Cesto. Podatak je posebno zabrinjavajudi za mlade ispitanike (15-17 god., status: ucenik),
dok kategorija ,Cesto" dominira kod zaposlenih ispitanika.

6

Nikad

30% od validnih
odgovora

5

Rijetko

25% od validnih
odgovora

5

Ponekad

25% od validnih
odgovora

i |

Cesto

20% od validnih
odgovora

55% rijetko ili nikad ucestvuje 45% ucestvuje ponekad ili cesto

Nikad (30%) + Rijetko (25%) Ponekad (25%) + Cesto (20%)

Grafik 4 — Ucestalost ucesc¢a mladih u aktivnostima zajednice

Pitanje 6: Da li znas kako mozes kontaktirati nadleznu sluzbu u
lokalnoj upravi?

Ukupan broj validnih odgovora bio je 13. Vedina ispitanika, njih 8 (61,5%), odgovorila je ,,Da",
3 ispitanika (23,1%) navela su da ne znaju, dok su 2 (15,4%) odgovorila ,Djelimi¢no". Ovakvi
rezultati ukazuju na potrebu za dodatnim informisanjem i osnazivanjem.

Pitanje 6 - Poznavanje nacina obracanja lokalnoj upravi

Djelimi¢no

Ne

Da

Grafik 5 — Poznavanje kanala za kontakt sa lokalnom upravom
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Pitanje 7: Da li si do sada ucestvovao/la u aktivhostima namijenjenim
mladima?

Od 9 validnih odgovora, velika vec¢ina — 8 ispitanika (88,9%) — odgovorila je ,Da", Sto
ukazuje na pozitivno iskustvo i otvorenost mladih za uklju¢ivanje u edukativne i drustvene
sadrzaje. Samo 1 ispitanik (11,1%) nikada nije u¢estvovao u ovakvim aktivnostima.

Pitanje 7 - Prethodno ucesce u aktivnostima za mlade
Ne

Da

Grafik 6 — Prethodno ucescée u aktivhostima za mlade

Pitanje 8: Kako se najcesce informises o dogadajima i prilikama?

Od 22 ispitanika, najvedi broj — 11 (50,0%) — informise se putem Viber ili WhatsApp
aplikacija. Znacajan broj ispitanika, 7 (31,8%), koristi TikTok. Po 3 ispitanika (13,6%)
informacije dobija putem Skole i prijatelja, dok je 2 (9,1%) navelo druge izvore. Zanimljivo je
da nijedan ispitanik nije naveo Instagram kao primarni kanal. Ovi nalazi ukazuju na potrebu
usmjeravanja komunikacije ka WhatsAppu/Viberu i TikToku.

Pitanje 8 - Kanali informisanja (viSe odgovora)

Viber/WhatsApp
TikTok

Prijatelji

Skola

Drugo

Instagram
Mediji

Sajt opstine

0 2 4 6 8 10
Broj odgovora

Grafik 7 — Kanali informisanja mladih
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Pitanje 9: Da li u opstini ima dovoljno kulturnih i sportskih sadrzaja
za mlade?

Od 19 validnih odgovora, 10 ispitanika (52,6%) smatra da sadrzaja ima djelimi¢no. Pozitivan
stav izrazila su 4 ispitanika (21,1%), 3 (15,8%) smatra da nema dovoljno, a 2 (10,5%)
odgovorilo je ,Ne znam". Rezultati ukazuju na potrebu za unapredenjem i boljim
informisanjem o postoje¢im mogucénostima.

Pitanje 9 - Dovoljnost kulturnih i sportskih sadrzaja
Ne znam

Djelimi¢no

Grafik 8 — Procjena kulturnih i sportskih sadrzaja

Pitanje 10: Sta ti najvise nedostaje — sadrzaji/prilike za mlade?

Kao najizrazeniju potrebu mladi su istakli prostor za mlade (youth hub) — ¢ak 21 ispitanik
(95,5%). Slijede: kulturni sadrzaji (13 isp., 59,1%), klubovi i udruzenja (12 isp., 54,5%),
sportski tereni (10 isp., 45,5%) i radionice/obuke (9 isp., 40,9%). Maniji broj, 3 ispitanika
(13,6%), smatra da nedostaju volonterske akcije.

Pitanje 10 - Sta najvise nedostaje (vide odgovora)

Prostor za mlade (youth hub)
Kulturni sadrzaji
Klubovi/udruzenja

Sportski tereni
Radionice/obuke

Volonterske akcije

Drugo

Diskoteka/zabava

0.0 2.5 5.0 75 10.0 125 15.0 17.5 20.0
Broj odgovora

Grafik 9 — Nedostajudi sadrzaji i prilike za mlade
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Pitanje 11: Koje aktivnosti bi te najvise privukle?
Mladi su najcesSce isticali interesovanje za sportske i rekreativne aktivnosti (fudbal, treninzi,
fizicke aktivnosti). Znacajan broj naveo je i potrebu za druzenjem i zabavnim sadrzajima.

Prisutan je i interes za edukativne radionice i kurseve, dok su kulturne i kreativne aktivnosti
manje zastupljene.

Koje aktivnosti bi te
najvise privukle?

Mladi su najcedle isticali interesovanije za sportske i rekreativne
aktivnosti, druZenje | zabavne aktivnosti, te edukativne radionice i
kurseve. LJ manjoj mjeri naveli su kulturne i kreativne aktivnosti,

poput plesa i umjetnickih sadrzaja.

@ Sport i rekreacija 45%

OO0 DruZenje i zabava 25%
s

&4 Edukacije i radionice 20%
< - "= Kultura i 10%
'ﬁ kreativnost

Rezultati ukazuju na potrebu za balansiranim pristupom u
planiranju programa za mlade, koji bi ocbuhvatio sport,
drustvene aktivnosti i edukativne sadrzaje.

Grafik 10 — Aktivnosti od interesa za mlade

Pitanje 12: Koja su tri najveca problema mladih u Petnjici?

Pitanje je ispunilo 12 od 22 ispitanika (54,5%). Analiza ru¢no pisanih odgovora identifikovala
je pet dominantnih oblasti: infrastruktura i prevoz (7 pominjanja), nezaposlenost (6),
nedostatak sadrzaja za mlade (5), sportska infrastruktura i klubovi (5), te los sistem
obrazovanja (3). Ruralni ispitanici naglasavaju infrastrukturu i prevoz, dok gradska mladez
istiCe nedostatak sadrzaja.

Infrastruktura i prevoz _ 7
Nezaposience e .
Nedostatak sadrzaja za mlade _ 5
Sportska infrastruktura i klubovi _ 5
Lo$ sistem obrazovanja _ 3
Uklju¢enost i informisanje _ 2
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Ostalo (internet, odliv, muzika) _ 2

Grafik 11 — Najvedi problemi mladih u Petnjici (slobodni odgovori, grupisani)

Pitanje 13: Koje teme/oblasti su ti prioritet?

Kao najvazniju oblast mladi su izdvojili psiholosku podrsku i mentalno zdravlje — 10
ispitanika (45,5%). Slijedi javni prevoz i mobilnost (9 isp., 40,9%), sport i rekreacija (7 isp.,
31,8%), bezbjednost i prevencija nasilja (5 isp., 22,7%), kultura i umjetnost (4 isp., 18,2%), te
zaposljavanje i digitalne vjestine (po 3 isp., 13,6%).

Pitanje 13 - Prioritetne teme (viSe odgovora)

Psiholoska podrska/mentalno zdravlje
Javni prevoz/mobilnost

Sport i rekreacija

Bezbjednost i prevencija nasilja
Drugo

Kultura i umjetnost

Digitalne vjestine
Zaposljavanje/prakse

Obuke/stru¢no usavrsavanje

Ucesée mladih u odlucivanju

Zastita Zivotne sredine

T T

0 2 4 6 8 10
Broj odgovora

Grafik 12 — Prioritetne teme za mlade

Pitanje 14: Da li si upoznat/a sa Lokalnim akcionim planom za mlade?

Od 10 ispitanika, ¢ak 7 (70%) nije Culo za Lokalni akcioni plan za mlade. 2 ispitanika (20%)
upoznata su s dokumentom, dok je 1 (10%) ¢uo za plan ali ne zna detalje. Ovi nalazi jasno
pokazuju potrebu za intenzivnijim informisanjem i promocijom LAP-a medu mladima.
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AR -




WESTERN BALKANS AND TURKEY Funded by

the European Union

4. YouthHUB %

VIS LEGIS

Pitanje 14 - Poznavanje lokalnog akcionog plana
Cuo/la sam, ali ne znam detalje

Znam (upoznat/a sam)

Nijesam ¢uo/la

Grafik 13 — Poznavanje Lokalnog akcionog plana za mlade

Pitanje 15: Gdje si cuo/la za Lokalni akcioni plan?

0Od 12 odgovora, najvedi broj (5) naveo je da je za LAP saznao putem drugih (nespecificiranih)
kanala. 3 ispitanika su informacije dobila od prijatelja, a 2 putem NVO. Rezultati pokazuju da
se informacije o LAP-u Sire uglavnom neformalnim putevima.

Ako jesi, gdje si cuofla za Lokalni
akcioni plan za mlade Opstine Petnjica?
0d 12 odgovora, 5 istaknutih kanala:

Ukupno 12 odgovora ‘s

e o ° o
Putem drugih Putem NVO )
kanala
-{i’g Preko Drustvene
Nt prijatelja 4 mreze
=
= Odgovori na pitanje 15:
@ Putem drugih kanala Preko priatelja
. Putem NVO . Drustvene mreie

* .

-

Grafik 14 — Kanali kroz koje su mladi saznali za LAP

Pitanje 16: Sta ti najviSe otezava da se ukljuéi$ u aktivnosti?

7 ispitanika odgovorilo je ,ne znam", 5 navelo prevoz, po 4 ispitanika navela su finansijsku
barijeru, pristupacnost objekata i odsustvo dogadaja, dok su 2 ispitanika navela da se ne
osjecaju dobrodoslo. Prevoz i finansije su klju¢ne materijalne barijere, dok informaciona
neizvjesnost ostaje dominantna.

MLADI.ORG
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Pitanje 16 - Barijere za ukljucivanje (viSe odgovora)

Nemam informacije
Prevoz/mobilnost

Nema dogadaja/ponude
Nemam novca
Pristupac¢nost/invaliditet
Nemam vremena

Ne osje¢am se dobrodoslo

Drugo

T T T T T T

3 4 5 6
Broj odgovora

~

0 1 2

Grafik 15 — Barijere za ucesce u aktivnostima

Pitanje 17: Da li su prostori i dogadaji pristupacni za mlade sa
invaliditetom?

0Od 21 validnog odgovora, 16 ispitanika (76,2%) smatra da su prostori djelimi¢no pristupacni.
4 ispitanika (19,0%) smatra da su potpuno pristupacni, a samo 1 (4,8%) da nisu. Ovi rezultati
ukazuju na potrebu uvodenja standarda pristupacnosti.

Pitanje 17 - Pristupacnost prostora i dogadaja
Ne

Djelimi¢no

Grafik 16 — Pristupacnost za osobe sa invaliditetom

Pitanje 18: Sta je jedna konkretna stvar koja bi odmah poboljsala
zivot mladih?

Na ovo pitanje odgovorilo je svega 7 od 22 ispitanika (31,8%). Dominantna tema jeste
ekonomska dimenzija — trojica ispitanika navode vecu zaposlenost, finansijsku podrsku ili
budzet za mlade, pri ¢emu jedan odgovor glasio je samo , PARE!!", Sto sadrzi svu frustraciju

Institut z8 [T .
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ekonomski marginalizovane omladine. Dva ispitanika istakla su sportski teren, po jedan
odgovor upucuje na omladinski centar i na u¢esé¢e mladih u odlucivanju.

3 Ekonomija i zaposljavanje

.Veca zaposlenost"

43% od
°0 M, 25 god., student, Vrbjca

govora
,PARE!!
M, 18 god., ucenik, Paguh

. Veci budzet za mlade"
Z, 21 god., studentkinja, Trpeti

2 Sportska infrastruktura

~Sportski teren"

29% od
° M, 35 god., zaposlen, selo Bot

govora
~Kreativne edukacije, sportske aktivnosti"

Z, nezaposlena, Petnjica

1 Prostor za mlade

,Omladinski centar"

14% od
°0 M, 28 god., nezaposlen, Trpezi

govora

1 Ucescée mladih u odlucivanju

»~Dovoljno sadrzaja i uc¢esc¢a mladih u odlucivanju"

14% od = .
Z, Petnjica

govora

Grafik 17 — Slobodni odgovori na P18 grupisani po tematskim kategorijama

Pitanje 19: Da li zelis da se ukljucis u akcije i radionice?
Svi ispitanici koji su odgovorili (16 od 22) odgovorili su ,Mozda". Ovaj rezultat ne treba

tumacditi kao odbijanje nego kao neodlu¢nost uz pozitivan potencijal — ¢ak 87% ispitanika
dobrovoljno je ostavilo kontakt podatke (Pitanje 20), Sto snazno sugeriSe latentnu motivaciju

koja Ceka konkretnu ponudu.
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Pitanje 19 - Spremnost za ukljucivanje u akcije/radionice

Mozda

Grafik 18 — Spremnost za ucesce u projektnim aktivnostima

Pitanje 20: Kontakt podaci

Kontakt podatke ostavilo je 20 od 23 ispitanika (86,95%), Sto predstavlja direktan i vrijedan
resurs za mobilizaciju i personalizovano pozivanje na budude aktivnosti projekta.

4. ZAKLJUCCI

Rezultati ove ankete crtaju jasnu i koherentnu sliku polozaja mladih u Petnjici: rijeC je o
generaciji koja zivi u zajednici koja nema dovoljno da im ponudi — ni u pogledu sadrzaja i

prostora za aktivno provodenje slobodnog vremena, ni u pogledu ekonomskih perspektiva, ni
u pogledu participativnih mehanizama. Istovremeno, anketa otkriva i znacajan latentni
potencijal: visoku stopu ostavljenih kontakata (87%), izrazenu otvorenost za ukljulivanje te
jasno artikulisane prioritete koji mogu sluziti kao konkretna osnova za programsku akciju.

1. Deficit participacije i gradanske ukljuc¢enosti

Najizrazeniji nalaz ankete jeste niska stopa uc¢esé¢a mladih: vise od polovine ispitanika (55%)
nikad ili rijetko uCestvuje u drustvenim aktivnostima. Taj podatak korelira s time da ~70%
ispitanika nikada nije ¢ulo za LAP, a nijedan ispitanik nije u¢estvovao u javnoj raspravi pred
opstinskim organima. Glas mladih nije vidljiv ne zbog nezainteresovanosti, nego zbog
informacionog jaza.

Institut z8 [y o
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2. Hronicni nedostatak prostora, sadrzaja i infrastrukture

Gotovo jednoglasno (95,5%) mladi identifikuju prostor za mlade kao klju¢nu potrebu. Tri od
pet ispitanika navodi da nema dovoljno kulturnih i sportskih sadrzaja, a hijerarhija
nedostajuceq: kulturni sadrzaji (59%), klubovi i udruzenja (55%), sportski tereni (45%) i
radionice/obuke (41%). Bez prostora nema programa, bez programa nema participacije.

3. Ekonomska nemo¢ kao primarni zivotni pritisak

Nezaposlenost vodi listom najvecih problema (6 od 12 ispitanika na P12). Ekonomska barijera
djeluje viSedimenzionalno: ograni¢ava mobilnost, smanjuje motivaciju za volonterske
aktivnosti i pojaCava emigracione tendencije. Ni LAP ni programi zapoSljavanja nijesu
prepoznati u mladoj populaciji.

4. Informacioni jaz i nedostatak kanala participacije

»~Nema informacija" je jedna od najpomijanijih prepreka. Paradoksalno, 50% mladih koristi
Viber/WhatsApp a 32% TikTok — kanali postoje, ali se ne koriste za informisanje o prilikama.
Nijedan ispitanik nije naveo sajt opStine kao izvor, 5to govori da zvani¢na komunikacija ne
dopire do ciljne grupe.

5. Neodlucnost kao prijelazna tacka, ne kao odbijanje

~Mozda" kao jedini odgovor na P19 nije razlog za pesimizam: 87% ispitanika ostavilo je
kontakt, Sto snazno sugeriSe da neodluc¢nost nije indiferentnost nego odraz nedovoljne
konkretnosti ponude. Mladi nijesu rekli ,ne" — rekli su ,pokazi mi Sta nudis". Kontakt lista od
20 ispitanika direktan je resurs za mobilizaciju.

5. PREPORUKE

Preporuke su strukturisane u pet strateskih oblasti, od kojih svaka odgovara na jedan ili viSe
klju¢nih nalaza ankete. Prioritizovane su prema hitnosti i izvodljivosti u okviru postojedih
projektnih kapaciteta.
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odgovor

a

Informisanje i komunikacija

» Uspostaviti stalni kanal informisanja za mlade na Viber/WhatsAppu koji ¢e redovno
objavljivati vijesti o aktivhostima, prilikama i LAP-u — u skladu s nalazima Pitanja 8.

» Kreirati kratke TikTok video-sadrzaje (30-60 sekundi) kojima se predstavljaju
projektne aktivnosti, otvorene prijave i mjere LAP-a — adresirano mladim ispitanicima
(15-19 god.).

» Objaviti i vizuelno promovirati LAP opstine Petnjica putem omladinskih kanala, uz
konkretan poziv na akciju i kontakt tacku — 70% ispitanika nikada nije ¢ulo za ovaj
dokument.

» U svakom pozivu za ucesce jasno navesti Sta mladi mogu ocekivati, koliko traje i
kako se mogu prijaviti.

0
2

odgovor

a

Programska ponuda i sadrzaji

» Uvesti mjesecni kalendar aktivnosti koji kombinuje top 3 potrebe iz P10: sportski
sadrzaj, kulturne dogadaje i edukativne radionice (obuke za zaposljavanje, digitalne
vjestine).

» Organizovati barem jednu sportsku takmicarsku akciju (fudbalski/koSarkaski turnir) u
prvih 60 dana — kao ulazna tacka za mlade koji ne poznaju NVO sektor.

» Osmisliti program mentorstva i informisanja o zaposljavanju/praksama (ciljna grupa:
ispitanici 18-30 god.).

» Planirati aktivnost posve¢enu mentalnom zdravlju kao poseban, odrzivi modul —
45% ispitanika svrstalo je psiholosku podrsku medu prioritetne teme (P13).

0
3

odgovor

a

Uklanjanje barijera za ucesce
» Omoguciti prevoz ili nadoknaditi troskove prevoza za ucesnike iz udaljenijih naselja
— prevoz je naveden kao barijera od 5 ispitanika (P16).

» Sve aktivnosti realizovati besplatno za ucesnike, s eksplicitnom napomenom u
komunikaciji, imajuci u vidu ekonomsku barijeru iz P16 i P18.

» Na svakom dogadaju kreirati toplo okruzenje s jasnom dobrodosSlicom: 2 ispitanika
navela su da se ne osjecaju dobrodoslo kao razlog ne-ucesca.

» Koristiti 'ambasadore vrSnjaka' iz omladinske inicijativne grupe za pozivanje, buduci
da se informacije naj¢eSc¢e Sire kroz prijatelje i neformalne mreze.
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0 Infrastruktura i fizicki prostor

» Zagovarati pred Opstinom Petnjica za uspostavljanje omladinskog centra (youth
4 hub-a) — 95,5% ispitanika navelo je prostor za mlade kao klju¢nu potrebu.

» Kao privremeno rjesenje, urediti i redovno koristiti postojece javne prostore (sala u
odgovor centru za kulturu, Skolska sala, sportski objekat) za projektne aktivnosti.

» Inicirati, u saradnji s opstinom, sredivanje ili izgradnju sportskih terena u ruralnim

podrucjima.

» Razviti partnerstvo s opstinom za dugoroc¢no rjeSavanje infrastrukturnih potreba iz
P12 i P18 (putevi, prevoz, internet u ruralnim naseljima).

0 Aktiviranje i izgradnja kapaciteta

» U prvih 30 dana kontaktirati sve ispitanike koji su ostavili kontakt (20/22) s
5 personalizovanim pozivom na prvu konkretnu aktivnost, segmentiranom po
interesovanjima.

odgovor » Formirati jezgro omladinske grupe od 10-15 aktivnih ¢lanova koji ¢e biti osnova za
a odrzivost programa i nakon projektnog perioda.

» Redovno prikupljati povratne informacije od ucesnika (kratka anketa od 3-5 pitanja)
kako bi se ponuda kontinuirano prilagodavala.

» Ponoviti anketu o potrebama svakih 12 mjeseci kako bi se pratile promjene i mjerio
napredak u odnosu na ovu baznu liniju.

» Ucesnike aktivno ukljucivati u planiranje sadrzaja — mladi koji su odgovorili na P18
(‘'ucesce u odlucivanju') poslali su jasnu poruku da hoce biti kokreatori, ne samo
konzumenti.

Istrazivanje je sufinansirano od strane Evropske unije i Ministarstva regionalnog razvoja i saradnje sa nevladinim
organizacijama Crne Gore. Za sadrzaj ovog dokumenta iskljucivo je odgovorna NVO Vis Legis i ni na koji nacin ne odrazava
stavove Evropske unije niti Ministarstva regionalnog razvoja i saradnje sa nevladinim organizacijama Crne Gore.




